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Управление 
Федеральной службы по надзору в сфере защиты прав потребителей 

и благополучия человека по ХМАО – Югре 

Майя Геннадьевна Соловьёва – руководитель
Управления Роспотребнадзора ХМАО - Югре 

О соблюдении требований к маркировке товаров средствами 

идентификации в Ханты – Мансийском автономном округе – Югре



Что подлежит маркировке

Пиво и слабоалкогольные напитки (с
15.01.2024);
молочная продукция;
безалкогольные напитки (с 01.12.2023);
упакованная вода;
лекарства;
табак и никотинсодержащая
продукция;
товары легкой промышленности;
обувь;
шубы из меха;
медицинские изделия (с 01.09.2024)

духи и туалетная вода
шины и покрышки
фотоаппараты и лампы-
вспышки;
биологически активные добавки
(БАД);
Антисептики (с 01.03.2024);
кресла-коляски





Общая схема работы системы маркировки и 

прослеживаемости

1 5432

Производитель или импортер 

наносит цифровой код на товар

В магазине сканируют 

код товара и размещают 

его на полке

Вся правда о товаре 

в мобильном 

приложении

Весь путь товара 

фиксируется на каждом 

этапе

Товар продали на кассе

в системе “код вышел 

из оборота”

 с несоответствующим статусом кода идентификации

 продавцами без государственной регистрации или незарегистрированных в информационной системе

маркировке;

 немаркированного уникальными идентификационными кодами DataMatrix.

Сегодня ГИС МТ позволяет выявить товар:



Этапы внедрения обязательной маркировки

Запрет оборота 

немаркированной 

продукции

Регистрация Участников 

оборота, регистрация 

фототоваров

Маркировка

остатков

На 01 ноября 2023 года в ГИС МТ за оборотом товаров, подлежащих
обязательной маркировке средствами идентификации, на территории Югры
зарегистрировано более 14500 участников: конечные реализаторы, оптовики,
импортеры и производители

Установлено 167143 случая реализации товаров,
участниками, незарегистрированными в ГИС МТ данной
товарной группе



В 2023 с помощью ГИС МТ на 

территории ХМАО-Югры выявлено 

483362 случая повторных продаж 

товаров, подлежащих обязательной 

маркировке прослеживаемости



На рассмотрение должностных лиц Управления Роспоребнадзора по ХМАО – Югре через ГИС МТ от 
югорчан поступило 35 сообщения, проверкой которых нарушения подтверждены в 26 случаях



Реестр обращений в ГИС МТ  

Несоответствие информации на пачке и в коде 

Каждое сообщение о 

несоответствии/нарушении/

Передаются в систему 



Взаимодействие 

Общественный контроль/мониторинг в 

торговых объектах  

Сообщение о нарушениях 

Управление 

Роспотребнадзора по 

ХМАО – Югре 

1. Привлечение к 

ответственности

2. Информирование 

органов МВД России и 

ФТС России 

Чистый 

рынок 

Проведено 57 проверок соблюдения обязательных требований 
маркировки товаров средствами идентификации - в 100% случаях 
установлены нарушения:
•требований к качеству маркировки или использованию средств 
идентификации;
•продажа немаркированного товара или товара с некорректной 
маркировкой.

Проведено 300 мероприятий без взаимодействия с 
контролируемым лицом, внесено 304 
предостережения о недопустимости нарушений 
обязательных требований



Для профилактики правонарушений в обороте 
товаров, подлежащих маркировке средствами 
идентификации с использованием данных, 
предоставленных в ГИС МТ в 2023 году, должностными 
лицами Управления проведено:
• 1211 профилактических визита;
• 123 консультации в ходе выездных 
консультирований потребителей в торговых центрах



Предложения в протокол:

• Развернуть информационную кампанию в «молчащих» 
муниципальных образованиях, население которых не проявляет 
активности в ГИС МТ: Берёзовский, Белоярский, Нефтеюганский, 
Октябрьский, Ханты-Мансийский, Сургутский, Нижневартовский, 
Кондинский, Советский районы, в городах Урай, Мегион, 
Радужный, Покачи, Югорск

• Для активизации общественной ветви Национальной системы 
защиты прав потребителей организовать школы успешных 
практик контроля легальности в обороте товаров, подлежащих 
маркировке средствами идентификации, как в стационарной 
торговой сети, так и реализуемых через маркетплейсы.



Использованы материалы:
ГИС МТ
Центр развития перспективных технологий
«Честный знак»

СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ!


